Контрольная работа № 1.
1. Проанализируйте рекламу, представленную в данных ссылках. 
https://www.youtube.com/watch?v=xifSHMbGSKI
https://www.youtube.com/watch?v=2v6M-k2Jj7E
Какие уровни принятия решения воплощены в образной структуре и идейно-тематической основе в каждом из видео?
Nike: Из чего же сделаны наши девчонки?
Видео-реклама представлена в виде выступление маленькой девочки, которая поет песню о девчонках, о их силе, стремлениях и упорстве, на фоне это в зале появляются спортсменки в форме Nike. В связи с увиденным, можем констатировать, что здесь упор делается на уровень природных циклов и ритмов женщин, а также стремлением проявиться индивидуальность, свое собственное Я.
[bookmark: _Hlk92891264]Джонни Уолкер: Дорогой брат
Реклама демонстрирует путь двух братьев, которые идут к своему старому дому, преодолевая все препятствия природы вместе. По дороге они вспоминают свое детство, игры и т.д., это подчеркивает и рассказчик. На протяжении всего видео мы видим сверток в руке одного из братьев, и только в конце видео понимаем, что это прах другого брата, который сопровождал первого только в его мыслях и аллюзиях. Стоит отметить, что тут, как и в предыдущем видео упор делается не на одной стратегии, а на двух: мотивация связи с поколением, родом и природой, а также с чудом и атрибутами (бутылка Джонни Уолкер появляется как атрибут поминания усопшего). 

Проанализируйте музыкальный клип и фрагмент из художественного фильма, представленные в нижеследующих ссылках. 
https://www.youtube.com/watch?v=BOuX3Fz3-zM
https://www.youtube.com/watch?v=C7IGVCR6bo4
Какие уровни принятия решения воплощены в образной структуре и идейно-тематической основе в каждом из видео?
Глеб Самойлоff & The MATRIXX - Звезда
Отдельно стоит оценить клип и песню. Песня описывает ночное небо, где падает звезда, автор предлагает не загадывать традиционно желания, а представить, что это может быть «наш друг». Клип к песне не имеет ничего общего ни с небом, ни со звездой; в черно-белом ракурсе представляются исполнители песни, а также демонстрируются красные детали: цвет лака на ногтях, губная помада, стрелка на музыкальной аппаратуре и т.д. Все это дает нам возможность сказать, что главный уровень принятия решения в образной структуре – это мотивация алчностью и неумеренными желаниями.
https://www.youtube.com/watch?v=C7IGVCR6bo4
Второе видео, к сожалению, больше не доступно.


2. Какие способы побуждения потребителей к совершению предусмотренных рекламной кампанией действий в нижеприведённых рекламных кампаниях используются? 
https://www.adme.ru/tvorchestvo-reklama/7-krutyh-reklamnyh-kampanij-stavshih-legendoj-1849565/
1 реклама – Fruit of the Loom – мотивация системой и ее атрибутами (реклама, баннеры, бинокли) и алчностью (тайники с деньгами).
2 реклама – WestJet Airlines – мотивация чудом и его атрибутами (подарки на Рождество)
3 реклама – Pandora – мотивация связью поколения и своим родом (каждый ребенок искал свою маму с закрытыми глазами)
4 реклама – Dove – мотивация личным выбором и отстаиванием своего Я (выбор женщинами самостоятельно двери для входа «Красивая» или «Обычная»)
5 реклама – Компания, занимающаяся производством поздравительных открыток – мотивация связью поколения и своим родом (про трудности работы мамой)
6 реклама – Датский телеканал TV2 – мотивация связью любого характера, а также единообразием (разные группы датчан отвечали на вопросы личного характера)
7 реклама – Disney – мотивация чудом и его атрибутами (персонажи мультфильмов)


3. Прослушать аудиорекламу на данном ресурсе:
https://audio-production.ru/portfolio-2/primery-reclamnyh-rolikov/ 
(I Аудиоролик информационный (1 - 7) – II Имиджевый/Игровой (1 – 7) – III Аудиореклама Всё включено (1 - 5)). 
Выделить побудительные мотивы в ней.
[bookmark: _Hlk92897338]Охарактеризовать мотивацию потребителей на приобретение товара или услуги: мнимая выгода из жадности (2-й уровень принятия решений), страх (1-й), рациональность и целесообразность выбора (3-й), профессионализм исполнения товара или предоставления услуг (5-й), гуманизм и ответственность за судьбы общества или за общее дело (6-й).
I Аудиоролик информационный (1 - 7)
1 - Радиореклама для Универмага - рациональность и целесообразность выбора
2 - Радиоролик для магазина «Ашан» - подражанием другим
3 - Голосовое приветствие Japan Auto - гуманизм и ответственность за судьбы общества или за общее дело
4 - Русские Самоцветы. Аудиоролик для школы мастеров - профессионализм исполнения товара или предоставления услуг
5 - пример аудиорекламы для вещания на улице - рациональность и целесообразность выбора
6 - аудиореклама «Центр Восстановительной Медицины» - гуманизм и ответственность за судьбы общества или за общее дело
7- Ролик для фирмы по обслуживанию принтеров - профессионализм исполнения товара или предоставления услуг
II Имиджевый/Игровой (1 – 7)
1 - радиореклама магазина дверей – мотивация подражания другим
2 - магазин сантехники – рациональность и целесообразность выбора
3 - Аудиореклама «Доставка пиццы» - мнимая выгода 
4 - аудиореклама для студии Веб-дизайна - профессионализм исполнения товара или предоставления услуг
5 - пример рекламы Интернет-провайдера - мнимая выгода из жадности
6 - Газпромнефть. Нам по пути. - мнимая выгода из жадности
7 - Реклама для Mini Cooper – страх и мотивация подражания другим
III Аудиореклама Всё включено (1 - 5)
1 - Фирма по продаже и установке жалюзи – страх и подражание другим
2 - Аудиореклама ЦУМ Москва - мнимая выгода из жадности
3 - Аудиореклама Аутлет «Внуково» - страх и мнимая выгода
4 - Аудиореклама для интернет-магазина Frog.ee - профессионализм исполнения товара или предоставления услуг
5 - аудиоролик АЗС «Окис» - рациональность и целесообразность выбора
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6 - Ta3nPOMHedTb. HaM 10 MYTH. - MHAMAR BLITOAE 13 XaAHOCTH
7 - Peknama Anta Mini Cooper - CTpax 1 MOTUBALWA OLPEXaHUA ApYriM

Il Ayavopexniama Bcg eKrtioveHo (1 - 5)

1 - DUpMa Mo NPOAAXE 1 YCTAHOBKe XaMio3 - CTPaXx 1 MoapaxaHue Apyrum

2- Ayanopeknama LIYM MOCKEa - MHIMast BLIFOAa 13 XaZHOCTH

3 - Ayaviopexniama AyTrieT «BHyKOBO» - CTPaX U MHUMAsi BbIroAa

4 - AYAMOPEKNaMa [NIA IHTEPHET-Marasuka Frog.ee - NPOeccioHaniam MCTIONHeHIA TOBapa Wi NPEAOCTaBNeHNs Yeryr
5 - ayanoponk A3C «OKIC» - PALMOHANLHOCTb U LNecooBpasHoCTb B6iG0pa

KypHan: ¥ AeTonpokpyTka - OuMCTUTL XypHan

[16:38:57]  He sarpysxesa crpasmma i sanpoca Ned-1 (30092 nawmacex:. mpessimrest TafinaayT & 30000 Mmmcex:): htps://wwnw.vsu fw/r/university/structure/communicate/pdf comm-beh &,
[16:30:39]  He sarpysera crpasma i sanpoca Nel0-1 (30052 arcex: . npessimes: TafiayT 5 30000 Mmrice ) hitps:/fwvwww kinopoisk ru/film/41519 reviews ?status=good&cord=logi
1
1

[16:30:57]  He sarpysesa crpasma i sanpoca Nel 6-2 (30048 arcex: . npessimes: TaiayT 5 30000 Mmice. ) https:/lifestyle.segodnya ua/lifestyle/psychologyteper-vse-sbudetsya-
[16:4021]  Bossmmkna omm6xa mps sarpysse crpasmmst i3 sanpoca Ne30-1 (28667 smmmcer: ) htps:/fishk net/2578206-15-ljubimy h-otricatelynyh- personazhei-sovetskit-mulytilymov
[16:40:52]  He sarpysxesa crpasmma i sanpoca Ned6-1 (30097 sncex: . mpessimes: TaiayT & 30000 Mmrice ) hitps:/www mini ua/rs UA/home htm(Coxpasermas xoms)
[16:40:53]  Tem mposeptar: Cimandapmyas (Towcxosmsz = GoBi, Yah)
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